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Grufiwort des Burgermeisters

Washeute Werbungin Fernsehen,Hochglanzmagazinen
und auf Instagram ist, waren vor 100 bis 150 Jahren
Auslagen und einfache Plakate in den Schaufenstern
der &rtlichen Unternehmen. Etwas spater kamen dann
Anzeigen in den ersten Wochen- und Amtsblattern
hinzu, anfangs in rein textlicher Form, dann mit ersten
grafischen Elementen und Bildern.

Die Pfaffenhofener Einzelhdndler haben friihzeitig er-
kannt, wie sieihre Dienstleistungen und Produkte den Kunden attraktiv vorstellen kén-
nen. So wurden gerade an Markttagen — damals wie heute dienstags und samstags —
die Schaufenster geschmiickt und so die Kundschaft tber Produkte und Angebote in-
formiert.

Aber auch Vereine waren bereits vor tiber 100 Jahren aktiv und nutzten das damalige
Amtsblatt, um auf ihre Veranstaltungen aufmerksam zu machen. Heute verwenden
diese neben ihren Webseiten auch unser PAFundDU-Biirgermagazin.

Ich danke Stadtarchivar Andreas Sauer fiir seine Nachforschungen und diese Zusam-
menfassung der Werbegeschichte unserer Stadt. Was wohl die Werbung von heute in
100 Jahren Uber das Leben in unserer Stadt erzahlt?

Thomas Herker
Erster Blrgermeister

Wi L



Zur Einflhrung

Nicht erst seit heute besitzt die Anzeigenwerbung
eine hohe Bedeutung. In einer endlosen Fiille an
Farben und Formen, in gedruckten wie in Online-
Medien, im Rundfunk wie im Fernsehen und auf
Social-Media-Foren begleitet sie einen auf Schrittund
Tritt und erreicht den Konsumenten — erwiinscht
oder auch nicht — sogar auf dem Smartphone.

Dass Werbung schon seit nahezu 200 Jahren eine
entscheidende Rolle fiir das Gewerbe- und Wirtschaftsleben spielt, macht eine Reise
durch die Geschichte der Werbung zwischen 1860 und 1960 deutlich. Insbesondere
ab Mitte des 19. Jahrhunderts entwickelte sie sich aus schlichten Anfangen heraus
zu einem vielfaltiger und bunter werdenden Phanomen, das viel Gber die Produkte
und ihre Hersteller sowie Gber die herrschenden Zeitumstande erzahlt.

Das vorliegende Heft méchte die Entwicklungsstufen der Werbung in Pfaffenhofen
nachzeichnen und zu einem illustrierten Spaziergang durch 100 Jahre Werbege-
schichte einladen. Vielfach sprechen die Anzeigen fiir sich und sagen etwas Uber ihr
Zeitumfeld und die Geschéaftswelt aus.

Gedankt sei dem bewahrten Team bei der Gestaltung dieser Ausgabe der ,Pfaffen-
hofener Stadtgeschichten®: der Stadt Pfaffenhofen a. d. llm fir die Herausgabe der
Schriftenreihe, der Druckerei Humbach & Nemazal fiir Layout und Druck, ,ideehoch-
zwei“ fur die Gestaltung des Umschlags, Herrn Marzellus Weinmann fiir die sorg-
faltige Begleitung der Gestaltung sowie Frau Martina Wihr, Frau Imke Delhaes-
Knittel und Herrn Florian Erdle fur das gewissenhafte Lektorat.

Andreas Sauer

MM@M



1 Anfange der Werbung vor 200 Jahren: Anzeigen in
uberregionalen Tageszeitungen und Schaufensterwerbung

Versteigerungsinserate und Veranstaltungshinweise der Stadt

Die Anfange der AnzeigenwerbunginZeitungenreichenbisin das spate 18. Jahrhundert
zurlick. In grofieren Stadten und in fir den Handel bedeutenden Orten inserierten Ge-
schaftsinhaber bereits ab Mitte des 18. Jahrhunderts in der damals noch sehr diinn ge-
satenbayerischenZeitungslandschaft. Aufler verschiedene Miinchener Blatter nutzten
sie vor allem die Kurfrstlichen Intelligenzblatter und die Augsburger Postzeitung fiir

Anzeigen.

Die aufkommende Herausgabe von Wochenblattern oder Zeitschriften wie dem
,Bayerischen Landboten® bzw. der ,Bayerischen Landbdtin® insbesondere ab dem
frihen 19. Jahrhundert fihrte jedoch bald dazu, dass auch Geschafte und Betriebe
in kleineren Stadten und Markten — Pfaffenhofen zahlte damals rund 1600 Ein-
wohner — gedruckte Medien als Werbetrager entdeckten.

Ebifraleitation.

Radybem auf biejeitlides Ableiben des Martin
SHid i, gemeft bﬂrg;rm!;tn Et_lngn‘g?ﬁ- unb Biew
brduers alibier fel. bie fammentlidhe Sldubiger u. Jn.
teveffenten bas gegiemende Anfudhen gefteller,baf das

efammt, Hddtlifthe , vorbin Francifea Pduerife
;erigen ; weldyes in einer frey ergenthumhiden
Brdu s unb 2 cingebauten Nebenbedaufungen, bavn
pferdsund Bichtdllea , ben barauf baftenden Hein
wirths und BrdugeredtigFeiten, bann allen Hausmos
bilien, alé Betbern, Jmn, Kupfer, fo andern. Jtem
ber rodt = unbd lebenbigen Baumannsfabrnif, fammt
Srdugt[’d}irr. Fernersd einen auffer der Stabt ents
{egenen [udtignen gemauerten MMeryenteller, und deur
barinn befindlichen mit einer Drauer umfangenen
@acten, bann einem gleich gegentiber emtiegentn
2 Tagroerd) baltenden Hopfengarten ; meiters n eis
nem vor dem T4y entlegenen mit einer DPaur ringds
um eingefchloffenen Garten ben 3/Eagwerd) grof,und
ber bajelbfligen Behaujung ; nicht minder den jur ges
adyten Brdufatt gebirigen 100} EmfdgsFeingeinbe
+ Tagmwend gmeymitig und 3 Togwerd) dnmdbige
;ﬁic&n, unb 25 juchart Holigrinden, bann in bors
vétbigen Holy, Getrewd, und Hew, J;mfm und Ma
fo andern bejehet ; < unbd tiber Abjug der Baarfdal
auf 30204 Fl. 57 K. eidlich g:[@dgq:t worben , an
ben !meiﬂb1rrcnhen offentlich verfauft merden foll.
Al wicd foldyes jedermdnniglich mit dem Hnbang
funb gemadt, 2o fich die Laufsliebhader auf Mons
tag ben 20. bes nddifommenten TRonatd Detober.
aaf allhiefigen Ratbhaus BVormittagé von 9 libr,
b8 12 Albt cinfinden , unbd ibre Koufsanbotbe
ad Protocollum abgeben, fobin bas meitere gemdrs
tigen follen , su welden E€nbe man ibnen bie nnrldq-
fige Einficyt bes lobrigfeiclich errichteten Inventarif
fceigefteller haben will, dlet. bER lg&cﬁ.mn.na}
urggcaicifter_und Jidhe der furfdefl.
Eradt Pfaffendofen n ﬂ;u;rln. it
ob. Anton Edymaus, nfelm Bbel,
¥ Eradrfdreiber. Amtsbdrgermeiffer.

Die Stadt Pfaffenhofen lief} in diesen Organen
Versteigerungsbekanntmachungen von zum
Teilbedeutenden Anwesen, deren Besitzer ver-
schuldetwaren, abdrucken.Aberauch Inserate
von Wirten und Bierbrauern, die Festveranstal-
tungen anlasslich der Kénigsjubilaen der Wit-
telsbacher organisierten und zu deren Besuch
einluden, nutzten dieses Forum. Die ersten pri-
vaten Inserenten waren die Pfaffenhofener Bo-
ten, die einmal pro Woche nach Miinchen,
Augsburg oder Regensburg fuhren und ihre
Fahr- und Transportdienste anzeigten.

Anzeige Uber das Kaufangebot der ,Heimer“-Brauerei
(spater Mllerbrau) aus dem Jahr 1783 mit einigen
heute interessanten Angaben zum Besitz:
Die Brau- und zwei eingebaute Nebenbehausungen,
Pferde- und Viehstalle; der auf3erhalb der Stadt liegende
gemauerte Marzenkeller und der darin befindliche, mit
einer Mauer umfangene Garten; ein gleich gegentiber
entlegener, 2 Tagwerk haltender Hopfengarten; ein vor
dem Tor gelegener, mit einer Mauer ringsum einge-
schlossener Garten.

(Miinchner Intelligenzblatt vom 19. September 1783)



Feier des Doppeljubildums
der Posthalterfamilie
Pachmayr — 50-jahriges
Dienstjubildum des Senior-
chefs und Hochzeitsfeier des
Sohnes und Besitznachfol-
gers — mit einem dreitagigen
Scheibenschief3en, das auf
der Anlage an der heutigen
Schitzenstrafle stattfand
(Bayerische Landbétin vom
29. August 1844)
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Ausschnitt aus der Einladungsanzeige des
,Pfafflbrau” Joseph Miiller zu einem
Kegelscheiben in seinem Sommerkeller-
garten anlasslich der ,Feyer der gltickli-
chen Ankunft Sr. Majestat des Konigs Otto
von Griechenland in seinen Staaten®
(Bayerische Landbdtin vom 25. Juli 1833]



Ein Landgerichtsarzt und ein Geistlicher als Inserenten
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Groflanzeige des Arztes und Verlegers Franz Andreas Ott (Bayerischer Landbote vom 20. Dezember 1836)

Die iberregional erscheinenden Blatter machte sich ein im Landgericht (heute Land-
kreis) Pfaffenhofen von 1835 bis 1845 wirkender Mediziner zunutze, der auch als
Verlegerfachspezifischer Schriften fungierte. Dr. Franz Andreas Ott, Mitglied mehrerer
gelehrter Gesellschaften, gab die, Zeitschrift fir Landarzte und Chirurgen“heraus und
beschéftigte sich bereits damals mit Hom&opathie und alternativen Heilmethoden.
Wiederholt inserierte er im ,Bayerischen Landboten® und bot dort Uber Inserate
seine Schriften zum Kaufan.Sein , Theoretisch-praktisches Handbuch derallgemeinen
und besonderen chirurgischen Instrumenten- und Verbandlehre oder der mechani-
schen Heilmittellehre® konnte in Miinchener Buchhandlungen bezogen werden und
war ein wichtiges Grundlagenwerk seiner Zeit.

Auch der Pfaffenhofener Spitalbenefiziat Leopold Furtmayr (1779-1829) nutzte
die Presse des frihen 19. Jahrhunderts, um seine Publikationen der Allgemeinheit
bekanntzumachen. Im ,Bayerischen Volksfreund® zeigte er seinen ,Glaukesoptron
oder der Eulenspiegel des 19. Jahrhunderts® (eine humoristisch-moralische Schrift
in mehreren Teilen) an und lud Interessierte zum Kauf ein.

Schaufensterauslagen und Werbeschilder als bewahrte Werbemittel

Neben der gedruckten Anzeige spielte seit jeher die Werbung im eigenen Laden-
geschaft eine wichtige Rolle. Eine ansprechende Gestaltung derim 19. Jahrhundert

8



Befanntmadyung.

Der febr verehrien Einwohrerfdoft von Plaffenhofen und Umgebung gur  gefl. Renntninohme,
baf i) mein feit Jafhren beftehendes MRehl: und Spejereimaaren-Gefdyift ab 1. Dftober Ifb. Jrs.

meinem Sdywiegerfobne
Heven Anton Hdjvag

mit allen Witiven und Paffiven fibergeben babe,

_ Jubem iy meiner febr geehrten Kundjdiaft flir ba3 Woblwollen undb Bertrauen, weldjed mir
unb meinem Weanme fel. jeit 82 Jabren gefjentt wurbe, meinen Herglichften und aufridjtigiten Dant aug-
fpredye, bitte id) jugleich, bosfelbe audy auj meinem Scjwiegerfohn und meine Todter Warie u ilber-
tragen unb mic ein freundlicdged nbenfen audy in meiner Burildgeiogenbeit nidgt verfogen u wollen.

Hodadhtungsvoll |
Firau Wax Grof’ Wwe.

Begugnehmend auf vorftebende Befanntmadjung, beehre i) mid), der hody geefrten Eintoohreridaft

von Pfaffenbofen und Umgebung ergebenft anjugeigen, bap i ab beute bas Wehl:, Spejerei= und %

Bigarren-@ejdaft von i
Fran WMaxr Grof® Whve,

burd) Deirat mit beren Todjter Warie unier Uebernahme aller altiven und paffiven Beftinben itbernommen
fabe umbd bazjelbe unter ber Firma

Anton Sdhrag vom. Wax Grof Ww,

* fortfilhren werbe,
G35 wird unfer eifripftes Beftrebin fein, das dem Geidyifte bidher in fo reidjem WMafe geidhentte
Wertrauen durd) gewiffenfafte, reelle Vedienung ju rechifertigen und bitten bie febe g?p{)rlm Rllﬂ%ﬂ? uns
Bierin burd) gaflreidjen Bejudh unterftiiben gu wollen,

Die Hecen Maudyer eslaube id) miv befonders auf mein gut affortivtes Lager in Hamburgee
und Bremer Figareen, fowie fn- und auslindijden Sigarettenfabrifaten, Rauditabalen etc. aufmerfjom ju
madjen und glaunbe jedem Eeldmade Rechnung tragen ju nnen.

Wit vorziiglider Hodiadhtung!
Aunton Sdrag mif Jrau,

Plaffenhofen a. Jim, ben 1. DHaber 1503. ?!

Beranitoortl Redalteur YAnt, Ubart. — Dreud unb BVeclag ber Derson’idien Budbeuderel (Ant, Ubart) in Biaffengofen,

Groflanzeige der Geschaftsiibergabe nach 32 Jahren von Anna Grof3 auf ihren Schwiegersohn Anton
Schrag (1903)



Der Wunsch der Geschéaftswelt: Schaufenster mit starker Werbeschild am Haus der Pferde-
Wirkung auf die Kunden wie bei der Farberei und Wollwaren- metzgerei von Max Hauber an der
fabrik Kdnig an der Minchener Strafle (1930er Jahre]) Hohenwarter Strafle (um 1930])

Schaufenster der Mehl- und Spezerei-Hand-
lung von Anton Schrag mit Werbeschildern
(ca. 1905)

10

noch kleinen Schaufenster mit der Pra-
sentationderArtikelaus eigener Fertigung
sollte die vorbeigehenden potenziellen
Kaufer zu einem Ladenbesuch und zum
Kauf einladen. Besonders am Dienstag
und Samstag als traditionelle Pfaffenho-
fenerMarkttage,andenenauch zahlreiche
auswartige Besucher in die Stadt kamen,
suchte man neue Kunden zu gewinnen.
Bedeutung besafien auch die aus Blech
gefertigten, mit aussagekraftigen Symbo-
lenversehenen Firmen-und Zunftschilder,
die die noch zu Beginn des 19. Jahrhun-
derts des Lesens und Schreibens zum Teil
unkundige Bevolkerung auf das jeweilige
Handwerk aufmerksam machten.



2 Durchbruch der Anzeigenwerbung im 19. Jahrhundert:
Das Amtsblatt des kéniglichen Bezirksamts als Werbetrager
der heimischen Geschaftswelt

Aufschwung fiir das Werbegeschehen durch die lokale Presse

Ganz neue Méglichkeiten fur die
Anzeigenwerbungbotdie Heraus-
gabe eigener Zeitungen im Land-
gericht Pfaffenhofen. Besafl das
seit 1849 jeweils am Sonntag mit
vier Seiten erscheinende ,Wo-
chenblatt fur den kgl. Landge-
richtsbezirk Pfaffenhofen” noch
reinamtlichen Charakter, enthielt
das ab 1865 herausgegebene
,Amtsblatt fir das kgl. Bezirksamt
Pfaffenhofen®erstmals Raum fir
grofiere Geschafts- und Vereins-
anzeigen.

Trotz seiner anfangs geringen
Auflage von nur rund 300 Exem-
plaren nutzten es die ersten Ge-
schaftsinhaber der Stadt, die auf
den Erfolg der Anzeigenwerbung
setzten.Denndas zunachstzwei-
mal wdchentlich erscheinende
Amts-Blatt musste von den Ge-
meinden und Pfarrern abonniert
werden. An Gebduden der 78 (!)
Gemeinden des Bezirks sowie
an Schaukasten war das jeweils
aktuelle Exemplar fiir die Offent-
lichkeit ausgehangt, die neben
den tagesaktuellen Nachrichten

auch die Werbeanzeigen und Ver-
anstaltungshinweise studierte.
Aufdiese Weise gewann das Amts-

 Anseige,

ke -Schr Unterjeidinete beehrt {ih ven Kir-
:cbnmtmdtungm, befonverd aber ber hodyrw. Geifts
lichFeit vie ergebenfte Angeige su machen, daf er
“ein grofed Oelgemilve von 14/ Hife, eine reli-
gidfe Darftellung des Hl. Grabes betr. fiir die
O Sirdge nach  Waivhofen beftimmt , im Diefigen -
. Biirgerjaale: jur dffentlichen Anficht aufgeftelit hat
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: Rraft,
Githograph und Kunjimaler.
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Friihe und seltene Anzeige im Pfaffenhofener Wochen-
blatt von Balthasar Kraft, der sehr friih auf Anzeigen-
werbung setzte (1854).
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Paul Karg,

Sairinmmcn in i,

Nach der Erweiterung seiner Geschaftslokalitaten
schaltete Schreinermeister Paul Karg eine Anzeige fiir
sein ,Meubel-Magazin“ mit dem Warensortiment samt
Preisen, das sich vornehmlich an Hausfrauen und
Brautleute richtete (1872).
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blatt ab den 1860er Jahren grofie Strahlkraft fiir die Werbung des heimischen
Mittelstands.

Steigende Auflagenzahlen verbessern die Werbetatigkeit

- Dreieg- ‘,’}Raftﬁtnen o

W e aneo Bahnfradit far fl. 88, -~
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i .. Notar .ﬁola mgnn in anﬁgn_gnjm._

era:ﬁlnﬂt
Mathiad Gail
muﬁen Frou Katharina.

Ein besserer Werbeeffekt sollte mit auf den Kopf gestellten oder seitlich gedrehten Anzeigen erzielt
werden (1871).

Mit dem Ausbau des Amtsblatts auf drei Erscheinungstermine je Woche und
nunmehrachtSeitenim Jahr 1884 nahm auch die Werbetatigkeit deutlich zu. Neben
zahlreichen Gewerbetreibenden nutzten auch die erstenin Pfaffenhofen bestehenden
Vereine das Organ fur Veranstaltungshinweise.

Damit entwickelte sich das Amtsblatt zunehmend zum Spiegel seiner Zeit, in dem
sich zeittypische Handwerksformen mit den neuesten Produkten prasentierten,
technische Neuerungenund Revolutionen angepriesenwurden, aber auch heimische
Vereine und auswartige Veranstalter die ,Events® des 19. Jahrhunderts anzeigten.
Ab den 1890er Jahren erhohte sich die Auflage des Amtsblatts deutlich und belief
sich schliefllich auf mehrere Tausend Exemplare. Damit hatte rund jeder vierte
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Haushalt und etwa jeder zehnte Einwohner im Bezirk Pfaffenhofen die Zeitung, die
damals erste Werbebeilagen enthielt, vor sich liegen.

Optische Aufwertung von Anzeigen im 19. Jahrhundert mit
grafischen Elementen: Inserate werden zum Blickfang

Die ersten Anzeigen waren noch duflerst schlicht gehalten. Sie besaflen weder ein
besonderes Schriftbild noch Verzierungen oder gar gestalterische Elemente. Die
sachliche Information Gber ein Produkt und die Angabe von Preisen sowie des Fir-
menstandorts waren in der Regel die einzigen Angaben in friihen Inseraten.

Ab Mitte des 19. Jahrhunderts wurde die Werbung zwar noch nicht bunter, doch ge-
wannen die Anzeigen durch
kiinstlerische Gestaltung, die
immer mehr verfeinert und
vielfaltiger wurde, an Attrakti-
vitat. Bereits im 19. Jahrhun-
dert wurden Schriftkurse fir

et @g ‘% ﬁ‘?f'o
; $$@ Dfaﬁenhoien a/3im "’@ ‘

L XY | emp et ﬁqag. Deudarbeiten fowehl in Scdhwars:
Geschaftsinhaberangeboten,  jpllial(c e nibeud, b M«: fepelle wnd huieife Bebienuing 3u.
die das richtige ,Layout“und § € @uitlanatn, Katoloa

. . . ; B-iq‘rspfe ﬁ:uri anums,pnis-&mm :xefnwme Statuter, |
die Verwendung einer geeig- denfifofts: Beciie, Fuiden,
| foofe, Plafate. — a5z, ik
. . Gchﬂmsxuglgm, feenee Weine und Speifectacten,
n?ten Schrift Vermlttelten'. - | Ubdrefis, Difits und ﬁmlulnttonf-'liumn Siu‘bebr.lber 1c. 16
Die Gestaltung mit verschie-
denen Schriftartenund kiinst- i« = -.-:~§'— T

lerischen Uberschriften und Der Buchdrucker und Herausgeber des Pfaffenhofener
Amtsblatts, Franz Xaver Herzog (1826-1880), brachte
kiinstlerische Elemente in seine Anzeigen ein.

j-Als Wollnachtheeschork

empfehle i) bie beliebten
 Pfaff-
* Nihmaschinen.

Einrahmungen machte den
Anfang.Baldfolgtendieersten
Abbildungen von Produkten
oder typischen Elementen
des jeweiligen Handwerks-
zweigs. Spater waren in Form
von Rauchbildern erste Abbil-

dungen der Geschaftshauser ngzgfe Iﬁjiﬁfgg%e“'
oder des Firmengebaudes zu . Grbjpte E)%uerf}ufhg!ﬂt unb
sehen. Die Anzeigen wurden Qi Seiftngafabigheit.

) ) ebetlnge Bei
zunehmend zum ,Blickfang A Bauer

und dienten auf immer ab- in Pfaffenhofen.

wechslungsreichere Weise der  Andreas Bauers Empfehlung als Geschenk zu Weihnachten:
Kundengewinnung. Eine Pfaff-Nahmaschine neuester Bauart (1889)
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Firmenstempel von Malermeister Albert Finken-
zeller (1935)

e il i, # Zigarren it
mEm EESERNEENENENENNy

Anzeige mit Abbildung des Geschéaftshauses von
Anton Finsterer am Hauptplatz 25 (1913)

Sehr vorteilhaftes Angebot in

. Uhren = Fitiem =2
| 2 Jahre Garantie. Von 65 Mark an.
Halsketten  Ohrri

\Ubrenarmbinder :
I» le T Fa
. inallen Preisen
Grammophene mit und ohne Trichter
200 Mark an

von
Grammophenplatten von 14 Mark an
<4 Kerren- . Damen- (] it Freil
ger 8 und pri‘llna Eudl!u:ngnvu‘n“‘?ll;ﬂ"ﬂurk.ﬁ
Nihmasdinen versenkbar u. mit Kasten
nur eratklassige Marken von 680 Mk an
ma Caufdeken von 58 Mark an
Lunsaidudhe von 18,50 Mark an
E:;:Me EI‘E::‘:&’R. wie: Glocken,
um en, Sattel, Speichen,
= s&’.ﬁmcﬁ, Pe;aI:"u:.
+ zu den allerfiusseraten Preisen
Eigens fiir Uhren, a8,
Nihmaschinen,
Alte Fahrrider mrdmnhldl‘m emaliert und vernickelt.
Besichtigen Sie in Ihrem cigenen Interesse mein grosses Warenlager.

Karl Thallmair am Hauptplatz 223

Uhren- und Fahrradgeschiit ‘elefon=Nr. 103

14

B Fiic wm.nn[ ben
exlaube idE el gﬁﬂag- %tr foii
a mir, einen etud, i
?::mr ;ﬁ? kLn Qinbenboly gejdyniyten nh:r me:g;:(;

Ghriftfinder

(in u%ﬁnﬁt&ﬁ:& ;f‘;:glbiﬂ) beftens ;u-.ghﬁtfgh[en_

i t nen anjufertigen ., :

unge ﬁbz: Stylart, forie Renobitu IF; umu @:“2,."

ﬂ!mn - Grinnerung bringend, m ditungguolljt

J. Hirmaiaw

Anzeige des Kunstanstaltsbesitzers Josef
Kirmeier in Pfaffenhofen, der sich wie sein
Schwiegervater Balthasar Kraft auf christliche
Kunst spezialisiert hatte (1888])

Auch Briefkopfe von Rechnungen der
Gewerbetreibenden und Handwerker
wandelten sich vom niichternen Blatt
mit den einzelnen Rechnungsposten
zu einem ansprechend gestalteten Ge-
schaftsdokument. Auf ihnen waren in
einzelnen Fallen die Produktpalette,
bald sogarder Geschaftssitz abgebildet.

Unter der Telefonnummer 103 war Karl
Thallmair am Hauptplatz 11 erreichbar, der
neben Uhren und Fahrradern auch Musikalien
im Angebot hatte (1921).
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Carl Haggenmiller ¢

Geweih- & Geweih mobel-Handlung
Waaren- & Bank-Agentur
Pfaffenhofen a XT1lm

Balt grofies fager in Gieweihen : Edolhirsch-, Virgini xikan
. . =, a r o o
i?h:::;e ig:tzi::‘&i:&'-;‘ %ap%}:-nmh oweiho, Eloh- undmi}.:;nthli(:rgom?ga:
en Preidlogen. i i
f* e Kuhertussohmuekl.}m chképfo mit naticliden ober Hinfiligen g

Antniipfend an borftehende Unzeige Balte i) midy audy i

e it Rieferuna aller
Hirgohhornwaaren beftens empioflen 3. B. Gervehridednte, @:mrb:bntftrr, l%feibm
?&[:;:,r Rg:;ehuldalgi Eait;m_nt\?m, Talummtiaﬁt, Raudtijche, Hquarien, Blumens
. eudjter unbd Hunbdecte anderer Urtitel, bie [immili i mi
nnf{ug:nbm Photogrophien ?«gan.m werber, Neris Rantio e ied mis
geoner Balte iy mich wie feither beflens empfoblen zur Lieferung von

0% Sionigsberger Sofilen-Lrikets (Preffohlen) e
Dicelben find feit 22 Jahren von mic Bier eingefithet und ber fidy fteigernbe

Ubfay ift ber befte Weweis filr bie Boryilglichleit dickes mit dem Sloatspeeife ausgejeidueten
Brennmateriald. i

Braunkohlen i tednifden Jweden und fir Jimmerheijung liefere i) in den beften
Tarfen, insbefondere cus dem bihmjden RKof den, bei Woggonbejug gu fonfurrenzfihigen Preifen.

Seit 28 Johren DBertreter ber xi&mligg befannten Eassenfabrik von J, Osfertag in

Aalen Babe i in bi Beit Geldidy fiefect, Lty 3
w sm.,mé’;iﬁmi? isshec i Dielen: geliefect fite ben wobiB6I

Die Fabrif ift Qeferantin der Gebeutenditen Gelvinftitute bes Kontinents 3. B, ber Reidzs
banf, bejdaftigt 200 Acbeiter und leiftet die mweitgehendite Garantie filr ihre Fabrifate,

Berlangen Sie im Bebarfsfalle von mic Preislifte und Seugniffe Abee-bie
Widberftandzfahigleit ihrec Fabrifale bei Feuersgefahr und Einbrufaverfuden.

Jef) vertrete ferner feit bielen Jabren bie bedeutendite Eautschukstempel-
Fabrik Deutfhlands und fiefere billight Eautachukstempel aller ¥t fiic alle
Juede, Rautidulthpen, Ddedaillons und Rapielitempel, Datumftempel, Hanb=
ftempel mit Selbftficbe:Borridhiung, Monogr Etiderei:Borbruditempel von
Sautjgut (Reubeit), Trodenjtempel-Preffen, Unviverfalftempeltiffen mit unverfiegs
barer Stempelfacbe, Borvrudijtempel filr Wecheftiderei und Borbrudsapparate,
Lalbhi Halb ixlaften, Wifdeseid
ftempel, Boblplatten von Kautjguf, Bink:Thite:
und Firmenjdjilber, Brennftempel, Flafdendrud: ([
Yppatate, Drafibeft: Apparate, Deftmajdyinen,
Sabrif:ftonteolmarfen, Biermarlen, Plombenjangen
unb Bleiplomben . . Berlangm Sie jur
Durdficyt meinen Hauptfatalog. Dexjelbe enthilt | ¢
bie Preife und Abildungen von 376 Urlifeln.

Mein Ratalog iiber Buchdruck-Clichés
enthdlt ca. 30,000 A0bilbungen, bie fid) auf alle
nur exbentlicdhen @efdhifts;meige begiehen. Jeber
Gejdaftemann, ber feine Unmoncen rwirffomer [
modjen will, findet barunter cin geeigneted Clidé, =

Die Vermittelung von Hypothek-Kapitalien

au8 Bants, Stiftungs- und Spactaffengeldern betueibe id) wie feilfec und Balte mid) audy in bicjem Gweige Gejtens empfoflen.
ca liLy,

Groflanzeige des Kaufmanns Carl Haggenmiller, der mit einem Spektrum vom Hirschgeweih Uber
Kohlen und Kassenschranke bis hin zu Angeboten fiir Finanzanlagemodelle ein breites Angebot
bereitstellte (1903).
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Theaterzettel und Werbeplakate

Nebendem Burgervereinvon
1839 und dem 1842 gegriin-
deten Kriegerverein als al-
testen Vereinen entstanden
sl =gl s ab den 1860er Jahren wei-
e o tere Vereine ganz unter-
B e e 2 g=Zz oz | schiedlicherAusrichtung, wie
- o : | dieLiedertafel von 1847 und
W&De—ﬂimnm _ - || derMannerturnverein (MTV)
s iy ooty 4 aus dem Jahr 1862.
Von Beginn ihrer Vereinsta-
tigkeitan warben die Vereine
fir ihre Veranstaltungen, fir
Feste und Ausfllige, und lie-
fen schon sehr frih kiinstle-
risch gestaltete Plakate und
Werbeblatterdrucken, die an
markanten Punkten offent-
lich in der Stadt aufgehangt
wurden. Die einigen Vereinen
angeschlossenen Theaterab-
teilungen verteilten fur ihre
Veranstaltungen  eigene
,Theaterzettel® und gaben
darauf das jeweilige Pro-
gramm bekannt.
Auch auswartige Gesellschaf-

Plakat zum traditionellen Pferderennen der Stadt im Jahr 1853
mit den Veranstaltungsbedingungen und den ausgeschriebe-  t€n und Veranstalter lieflen
nen Preisen. Das Renngericht setzte sich aus Bierbrauernund  ansprechend illustrierte An-
Gastwirten zusammen, fir die die Renntage volle Hauser und zeigen im Amtsblatt setzen,
gut besuchte Biergarten bedeuteten.

(Stadtarchiv Pfaffenhofen Nr. 1153)

um auf ihre spektakuldren
Programme hinzuweisen. Auf
dem Hauptplatz,am Gelande
des Schlachthofs beim heutigen Biirgerpark oder auf den noch unbebauten Flachen
an der Moosburger Strafle fanden Zirkusveranstaltungen und Vorfihrungen von
Wanderkinos statt oder wurden Karusselle aufgestellt, die die Bevdlkerung in grofier
Zahl anzogen.
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il
Moo sbwrgg exr:Strafe.
Llur noch Samitag, Dultjonntag und ﬁagltag

See auf Landl i )

Auswartige Veranstaltungsagenturen brachten
im 19. Jahrhundert Leben in die Stadt. Ein
spektakuldres Schiffskarussell sorgte 1889 auf

der Freiflache an der Moosburger Strafie im
i 5 i i ever Durdzeife nad Miind it
Bereich der spgter err'!chtt.eter? evangehschen Eﬁiﬁmmffﬂ i Bie fe E“?&‘ nafnfl;ﬂ?ﬂ::h :nﬁ:lﬁi;t:
Kreuzkirche flr reichlich Spafi bei der | wir basfelbe einem ge itum mgr Benilfung.
te

Bevilkerung. e 00 Die ttion,

3 den Hinftigen Moutag ben 25, B8, Mis, Nbends im grofen Rathhausfaale bafier gum Bejlen
) bed Dieberfranged, vom Grofbersogliy BobifGen Hofviviuojen

Herrn Carl Nait

unter gefalliger Mitroirtung bed Hodw. Herrn Chorregent Altegaer (Harmoniun) und Herrn Baumany aud
) @elfenjeld (Clavier) ftalt ;

GONCERTE
werben Biemit Nle ausmictigen Freunbe ber funft, welde einen jdonen unb genufreiden Whend verleben
mnllln, freunblidgit eingelaben. e,
- Die Bwijdenpanjen wa‘unbmlj @ﬂnnaﬂnmr&g{ bed Mw ausgefillt | uﬁb ’Elfdgi eriifier

mm bad Programm. i
" Gute sunmmm it Beforat, Gudfining berfelben oewss 61/, Wor, Beginn bed Goncerted 7, Uge.

Hodadtungsoollit

£udnnﬁmn5 ilfuffmﬁ,qu.

9. eidlein, Borjtand.

Vorlaufer der Rathauskonzerte: Feierliche Einladung der Liedertafel mit dem bekannten
Pfaffenhofener Violinisten Karl Nast als Solist (1876)
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3 Spiegel des Zeitgeists: Zeittypische Gewerbe und
Werbeanzeigen erzahlen die Geschichte ihrer Epoche

Vielfaltige Bedeutung von Werbeanzeigen

dpgall
M, Dittel 2

Kaver @its,
.I

Spinybarmeifir,

Die Spenglermeister Michael Dittelberger und Xaver Gétz
warben fiir Spirituslampen als technische Neuerung und
boten auch Kochapparate und Biigeleisen an (1902).

Werbeanzeigen sagen viel Uber
ihr jeweiliges zeitliches Umfeld
undzeittypische Besonderheiten
aus. Uber das eigentliche Produkt
hinaus dokumentieren Inserate
den Zeitgeist, gewdhren etwa
Einblicke in die Einrichtung und
Ausstattung von Wohnungen
oder zeigen die Mode, die die
Menschen seit dem 19. Jahr-
hundert trugen.

In einer Zeit, in der sich die Foto-
grafie erst zu etablieren begann,
vermitteln sie Bilder des Alltags
der Stadtbevdlkerung. Zugleich
sind Geschaftsanzeigen sicht-
bare Zeichen der Firmen-und Un-

ternehmergeschichte der Stadtab dem 19. Jahrhundert und dokumentieren auch die

Existenz nur kurzzeitig bestehender Betriebe.

Pfaffenhofen als Standort der Technisierung

Der technische Fortschritt im letzten Drittel des 19. Jahrhunderts mit seinen weit-
reichenden Auswirkungen schlug sich auch im Anzeigenwesen nieder und gewéahrt

1855(2a)

Montag den 18. RNovember . F. WMittags 12 Uhe
werben auf der Poft in Pfaffenhofen alSfm mebreve 8- und

interessante Einblicke

’:'Bol't-DmtliDuB ‘%ﬂgm' %Etftﬂgewng indie damals erfolgende

Zeitenwende.
Mit der Er6ffnung der Ei-

10ffige nod) gany qut erbaltene Poft-Omnibus-Wagen verfteigert,  Scno2hnlinie Minchen—

Anzeige des Posthalters Ferdinand Pachmayr tber die Versteigerung

Ingolstadt am 14. No-

seiner Postomnibusse am Tag nach der Erffnung der Bahnlinie Min- ~ Veémber 1867 setzten
chen—Ingolstadt (Minchner Bote vom 15. November 1867)  sofort Entwicklungen
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ein, die die Stadt veranderten.
Bereits am folgenden Tag ver-
steigerte Posthalter Ferdinand
Pachmayr (1816-1909) seine
Postomnibusse, da er erkannte,
dass sein seit einigen Jahren be-
reits im Rickgang befindliches
Postgewerbe nicht mehr konkur-
renzfahig sein wiirde.
DurchdieAnsiedlungauswartiger
Maschinenbetriebe, die an der
Bahnhofstrafle (heute Miinche-
ner Strafe] Filialen grindeten
und Maschinen-und Lagerhallen
errichteten, bekam die Stadt im
Siden ein vollig neues Geprage
und neue wirtschaftliche Impulse.
Geschaftsanzeigen dieser zum
TeilnurkurzlebigenUnternehmen
zeigen interessante technische
Neuerungen und machen die Auf-
bruchsstimmung des ausgehen-
den 19. Jahrhunderts deutlich.

aﬂiﬁt bie erqebenfte Mngeige, baf er eine
11 r@ﬁ‘aﬁ(lrbmm}uid&i:&lt eihalten Habe,
billigen Preifen abjugeben im Stande ift.
eigermajdinen complet 180—210 ff.
nbe Goppel und Eylinber' | 200250 fI.
i { 225280 fr.

G R I 50 R0
rejdeylinber mitund ofne Strofhhnipe!

g Dreidimajdnen’ auf Holz= mund Cijens .
fui, Sdrottmithlen mit Confrolfappavat.
Futterihneibmajdinen in jeder qrbiie und ju febr bil=
Preifen: :

&, Handbmajdinen 48— 70 fl.
b. fiiv Gidppelbetriet 70—125 fl.
‘e hobe Futterjdnelomajdinen janmmt Bovgelege S0—140 fl.
Nudh legen jtetd auf Lager Scinive:Terzenge, Scdyneiv:
[0 genge, Hammer, Bohrmajdinen, Bofratiden ac. 2c. jur geeigues
| fen Ubnafme und empfehlen fid

~ Gebr. Winneberger Mafyinenfabrik

(GO (iliate Yfofiagoiin,)

Pioniere der Ansiedlung von Maschinenfabriken waren die
Gebriider Wineberger, die an der Miinchener Straf3e auf Hohe

des Bahnhofs eine Niederlassung gegriindet hatten und fur
einige Jahre hier Vertrieb und Werkstatt besafien (1875).

" L) L]

fiit 6, fiir 8 und 12 Laib Brod!
Ulleinvertreter fiir ben Bejict Pfaffenhofen

Johann Strasser, $afnermeifter

Der Hafnermeister Johann Strasser besaf3 die Alleinvertre-
tung von Backdfen fur den Bezirk Pfaffenhofen (1904).
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Produkte fir Haus und Herd

Firmungs-Unren und andere Firm-Geschenke i grosser Augygy

- 0
§§ Grosats Auswahl Uhres ] E ;
5 - i
=P R o
g |A. Buchner| PR
& iy o) 3
af '5.% ]
i T
7 &

Firmungs-Uhren und andere Firm-Geschenke in grosser Auswall

Anzeigen zum Uhren- und Schmucksortiment von R
i 3 - o Ta Sie bi e ?

AntOf? BbUCh'nle)r’ (jg;slillng%elschaft an der Sonnen sﬁgﬁnn by h'tlnr::: u;m:tiehga&m& S

strafle betrieb ( ). i Buchner, Il adjer

affenpho’ a.
vis-2-vis bem R‘;Lghﬁbu, ':ﬁ.cbfl bem Salverbrdu.

Rt Bikrib, S o we

Auchdie Einrichtung derbiirgerlichen
Haushalte wird in zahlreichen Anzei-
gen flr Ausstattungsgegenstdnde
sichtbar. Verstarkt hielten Spiritus-
lampen, moderne Herde, aber auch

Ab Ende der 1920er Jahre begann der Rundfunk Wand- und Taschenuhren oder
auch in Pfaffenhofen Fuf3 zu fassen (1933). Schmuckgegenstande Einzug in die
Burgerhduser.

Die Technisierung begann im ausge-
henden 19. Jahrhundert, und die Ein-
richtung der elektrischen Stromver-
sorgung in Stadt und Bezirk ab 1908
brachte neue Gerate und Maschinen
in die Haushalte. Kochen und Heizen
mit Strom und ab den 1920er Jahren
das Radiohdren veranderten den All-
tag der Menschen, den auch eine ak-
tive Werbemaschinerie mitgestaltete.

Die Amperwerke forcierten den Ausbau der Elektrifizie-
rung und warben fiir elektrische Gerate im Haushalt, hier
in der Kiiche der Hebamme Maria Markl.

(Nachrichten fiir das Gebiet der Amperwerke E.A. Juni 1932)




Besonderheiten des spaten 19. Jahrhunderts

Das ausgehende 19. Jahrhundert, haufig mit verklartem Blick als idyllische ,Prinz-
regentenzeit” bezeichnet, war in Wirklichkeit eine sehr bewegte, unruhige Epoche,
die in die ,Urkatastrophe®, den Ersten Weltkrieg, fiihren sollte. International sorgten
Ristungsbestrebungen und ein aggressiver Kolonialismus fiir eine angespannte
Lage, im Kdnigreich Bayern und auch speziell im Raum Pfaffenhofen verursachten
wirtschaftlicher Niedergang, Versteigerungen von Hausern sowie Kreditskandale
massive Probleme.

Eine Reaktionaufdiese Entwicklungwardie abden 1870er Jahren stark ansteigende
Zahl an Auswanderungen aus dem heimischen Raum, nahezu ausschliefllich nach
Nordamerika. Gegen Ende des 19. Jahrhunderts emigrierten in einzelnen Féllen
ganze Familien. Zugleich wurde die Organisation von Auswanderungen zu einem
eigenen Geschaftszweig. Versicherungsagenturen mit Niederlassungen und Agenten
in Pfaffenhofeninseriertenim Amtsblattund garantierten eine reibungslose Abwick-

nnsinﬁi@nnnln

febin Samee " I

mm-#-:%?ﬁ";“ﬁ‘ s nu-rud'm- @adiear w-?n:ﬂ-.u-.-:r:

Johann Nepomuk Hochhauser fungierte in
Pfaffenhofen als Agent der bekannten Auswande-
rer-Agentur ,Norddeutscher Lloyd“ (1876).

w4 p e

. Um vetfgicbenen  © Im"w gl
treten, Rﬂﬁl‘:gl@, baj lﬁ :3611“

ﬁaullnr ‘Bnl'dljw

i mim in irgmb zluu Berbinbnng geitunben bm,

m:n werbe. At R
L Winden, 27, 'Etplmﬁer 1&"

Adele Spiseder, | ) _ £
, $mmhm %I%E h?lgq[@t{i_tfg-gjeﬁgerin_ z : T s by
X MR v Ll % Titelseite des Ausstellungskatalogs zur
Auch die Miinchner Schauspielerin und Anlagebe- Gewerbeausstellung im Rathaus 1886, die
triigerin Adele Spitzeder (1832-1895] inserierte zahlreiche Pfaffenhofener Handwerker als
wiederholt im Pfaffenhofener Amtsblatt (1872). Werbeplattform nutzten
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Leicht verdaulithster K

Die Dampfmolkerei Kratzer an der Firmenschild des bekannten Orgelbaumeisters
duferen Miinchener Strafle setzte auf Martin Binder (1849-1904), der in Pfaffenhofen
Werbemarken, um ihren Bekanntheits- und spater in Regensburg sehr erfolgreich war.

grad zu steigern (ca. 1910).

lung derungewissen Reise in die Neue Welt. Viele Anzeigen zuZwangsversteigerungen
und Bankrotten machen die Not der Zeit auf ihre Weise deutlich.

Einezweite Reaktion aufdie kriselnde Zeitwar die Organisation von Gewerbeschauen
in Pfaffenhofen. In den Jahren 1886 und 1921, jeweils besonders ausgepragte Kri-
senzeiten, fanden in groflem Stil zwei derartige Veranstaltungen statt, um dem hei-
mischen Gewerbe eine neue (Werbe-]Plattform zu bieten. Mit Ausstellungskatalogen
undWerbeprospekten sowie groflen Zeitungsanzeigen gewann die Anzeigenwerbung
in diesem Bereich grofie Bedeutung.
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4 Patente” Unternehmer und ihre Geschichte: Innovationen
aus Pfaffenhofen und Umgebung

Visionare Unternehmer aus Pfaffenhofen: Reichspatente als
Qualitdtsmerkmal

Einige Handwerker und Fabrikanten aus Pfaffenhofen sorgten im beginnenden
20. Jahrhundert mit Erfindungen oder Patenten auf ihre Artikel fir neue Impulse im
stadtischen Geschaftsleben. Zugleich nutzten sie die bestehenden Méglichkeiten,
ihre Produkte zu vermarkten und auch den Giberregionalen Markt zu erobern. Damals
erschienen die ersten gedruckten Firmenprospekte, die ansprechend, zum Teil
bereits farbig gestaltet waren und durch die neue Kunden gewonnen werden sollten.
Mehrere Pfaffenhofener Handwerker inserierten im Amtsblatt mit Abbildungen und
genauen Beschreibungen ihrer Produkte, wie es Sebastian Dietrich praktizierte, der
in der Frauenstrafie mit der Herstellung von Dampfkesselanlagen fir Viehfutter er-
folgreich war.

Der Kupferschmied Michael Dotterweich war mit seinen Kessel-und Brauereianlagen
ebenfalls Gberregional bekannt. Aus dem Raum Nirnberg stammend, hatte sich der
angehende Kupferschmied in den 1880er Jahren zunachst fir einige Jahre nach
Nordamerika begeben, um sich bei dortigen Firmen weiter zu qualifizieren. Nach

:T':Sebastian Dietrich’s
Kesselanlage

zum Kochen und Dimpfen fiir Viehfutter
D, R-P. Ne, 17817/X angemelbet.

: :
Der Ofen- und Herdfabrikant Sebastian el =l
Dietrich machte sich mit eigenen Werbeanzeige fiir seine Kesselanlage mit Nummer des

Erfindungen einen Namen (1908). Reichspatents (1908)
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Sudhaus-Anlagen

wnd alle deren Eineheile, it Garantie fir Hochstsusbeuten

Miilzerei- und Hopfendarranlagen, Feuerungen

Pfaffenhofen a. Jim “(raym Az

Bllligste Preie Teleton Nr. 4 Gegrindet

Midhael Dotterweida |

Der erfolgreiche Kupferschmiedmeister Michael
Dotterweich brachte Amerika-Erfahrung mit nach
Pfaffenhofen und war einer der ersten Geschaftsin-
haber mit Telefonanschluss. In seiner Anzeige fiir
Sudhaus-Anlagen und Brauereibedarf sicherte er
den Kunden zu: ,Besuche kostenlos“ (1934)

=iy X = s
Blick in seine Werkstatt, die sich zwischen
Frauenstrafle und Stadtgraben befand (um 1935)
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seiner Rickkehr arbeitete er in der
Kupferschmiede von Sophie Enzinger,
von der er das Unternehmen im Jahr
1893 erwerben konnte.

Michael Dotterweich errichtete zwi-
schen Frauenstrafie und Stadtgraben
ein neues Firmengebaude und entwi-
ckelte neuartige Produkte Uberwie-
gend fUr das Brauwesen, auf die er
mehrere Patente erhielt. Er war im ge-
samten deutschen Raum erfolgreich
und stattete zahlreiche Brauereien
mit seinen Erfindungen aus.



Auch international erfolgreich: Die Maschinenfabrik Stocker

Im Jahr 1886 verlegte Kaspar Stocker (1835-1896] seine Maschinenfabrik von Mit-
terscheyern nach Pfaffenhofen. In glinstiger Lage in Bahnhofsnahe begann er ab
diesem Jahr, seine vielfaltigen Produkte in groflen und modern ausgestatteten Be-
triebsrdumen herzustellen.

Neben Hopfendarren und S&-
gewerkseinrichtungen, die
weit Uber die Region hinaus
verkauft wurden, erlangten
die Spaltgatter sogar interna-
tionale Bekanntheit. Kaspar
Stockers Sohn Alois Stocker
(1864-1926) lief3 als Nach-
folgeransprechend gestaltete
Prospekte mit der gesamten
Angebotspalette  drucken,
dies sogar in englischer und

Rauchbild der Maschinenfabrik Alois Stocker mit Gieerei und inweiteren Sprachen. Das Un-
Dreherei und dem Wohnhaus im Vordergrund rechts (ca. 1909)  ternehmen, das als einer der

| —
0

.'11 :

Stand der Maschinenfabrik auf der Weltausstellung in Paris 1900
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Leichter Gang! Hohe Tourenzahl!
Grosse Leistungsfahigkeit!

Stabile Vollgatter

mit Simplex-Schubwerk
zum Vor- nnd Rickwirtsschueiden.

Einrichtung zum Vor- und Ri treiben der St
(D. R. G. M. Nr. 828161).

Kettenantrieb zum Patent angemeldet.

Ringschmierlager an der Hauptwelle und Quertraversen
zwischen den Stindern.

TEAATEATRAAY,
S S U L S L T i L L <l ATERNTE, \_!r

Zu jedem Gatter werden gellefert:
2 Stiick Baumwigen (Blockwigen),

1 Flach geleise mit Holes ben je nach G B 4
1 wleres A bstelleet it ¥ oisrol & fDIl’uc rsr:d von der.Halp
stiften, zur Verhiitung von Un-
1 Schwungradbremse, glicksfillen gesctalich
vorgeschrichen)

1 Satz Fundamentschrauben,

1 Sate Schlissel,

1 Keiltreiber,

' 1 Schriinkeisen,

4 Seilrollen und Gewichte ur Druckwalzenbelastung,
1 Sdgblatt mit Anfassung,

1 Stiick Sdghlattkeil,

1 Stilck Aufl; hlral zum Sclh der G

1 Fundamentplan.

Sagegatter in unterschiedlicher Ausfiihrung machten die Maschinenfabrik zu einem weithin
bekannten Unternehmen. (Ausschnitt aus einem Werbeprospekt, 1909)

grofiten Arbeitgeber Pfaffenhofens bis zu 80 Mitarbeiter beschaftigte, lieferte in
zahlreiche Lander Europas und war unter anderem auch auf der Pariser Weltaus-
stellung 1900 vertreten.

Attraktive Werbeprospekte Pfaffenhofener Unternehmen

Verstarkt setzten sich im 20. Jahrhundert Firmenprospekte durch, die an die
Haushalte verteilt oder auch den ab 1919 erscheinenden Tageszeitungen beigelegt
wurden. Die seit 1889 bestehende Schreinerei und Mébelfabrik, die Franz Birk in der
Frauenstrafle gegriindet hatte, nutzte dieses Medium ebenso wie das Kaufhaus
Urbanam Hauptplatz, dasregelmaflig Prospekte druckenlief3, die heute ansprechende
Blicke auf die zeittypische Mode und Accessoires friiherer Jahrzehnte gewéhren.
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Postwurfsendung! — An alle Haushaltungen!

Schlafzimmer ,ER1K A", Birke antik Bitte kommen Sie bald zu sinem
LJKOLN", 168 cm, Eiche mit Maser mutt unverbindlichen Besuch

| ]
Msbetrans Franz DBirk

Pfaffenhofen/iim
FrauenstraBe 1 und 32 — Telefon 274
Bequema Tallzahlung, Lieferung frei Haus

unparyny bojimy, ssune ke

Als Postwurfsendung verteilter Prospekt
des Mébelhauses Franz Birk aus dem Jahr
1954 fir ein gediegenes Wohnambiente

Seite aus einem Prospekt des Kaufhauses
Urban mit Utensilien fiir ,Sie* (1954)
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Der ,Werbepionier Balthasar Kraft
Runjtanitalt fiir Frchl Brbeiten

von

B, Kraft & J, Kirmeier
Wfaffenljofen a. &l

bechren fid) ihr @ejdhift einem Hodpw. Clerus und Hirdpenoerwaltungen jur Anfertigung von

Altaren, Ranjeln, Bet, EChor: und Beichtftiihlen, Rreuzweg:

ftationten, (gemalt und Reliefs), hl. Graber (Spesialitdt), 2Aus:
malungen von Rirchen und Rapellen &c. &

in fchdner und ftylgeredpter Durdhfithrung, in gefillige Ervimerung su bringen.

Stetuen jeder At und in allen Grifen, Gruppen, Reliefd aus Lindenbol;, funit:
gerecht ausgefiihrt, mit veidher und cinfader Polydromierung, fowie 2nfertigung ven
Gotten ju Courdes-Statuen ju méglidit billigen Preifen.

Die ehrenditen Seugnifie dber die Eeiffungen bder feit 1855 bcftci;mbmll\'unﬂanimll ftehen
su Dienjten.  Pline, Farbifizzen und Hoftenvoranjdlage werben gratis geliefert.

Christuskérper

in Boly und Gufeifen fiiv Feldfreuze, Kirdhafe und Sdulen, fowie Grablreuse
in gréfter Auswahl.
Farben

trocdfen und in Firnifi feinft abgericben, jeder Art, gut trodnend, ;um Selbjtanftveiden fir
Jebermann,

e

Anzeige der von Balthasar Kraft im Jahr 1853 in Pfaffenhofen gegriindeten Kunstanstalt mit dem
immer wieder an den Markt angepassten und erweiterten Programm, das sein Schwiegersohn Josef
Kiermeier Gbernahm (1888).

Ein modern denkender Unternehmer voller Ideen war der Schreiner, Lithograph und
Kirchenmaler Balthasar Kraft. Als Multitalent auf mehreren Gebieten machte er sich
insbesondere mitder Herstellung von Altaren, Heiligen Grabernund Lourdes-Grotten
sogar international einen Namen.

Schon seit 1853, und damit als erster Handwerker inserierte er im Pfaffenhofener
Wochenblatt und informierte die Bevdlkerung lber seine neuesten Arbeiten und
seine offentlich zu besichtigenden Kunstwerke. Dariiber hinaus liefl er auch Dan-
kesschreiben seiner zufriedenen Kunden abdrucken und warb auf diese Weise fur
die Qualitat seiner Kunstanstalt an der Scheyerer Strafle. Da die Geistlichkeit fester
Abnehmer der Wochen- und Amtsblatter war, konnte Balthasar Kraft mit dieser
Zeitung ein optimales Forum fir seine Anzeigen nutzen.
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Direktkundengewinnung durch Joseph Hipp

i
|

i Wy

Teilansicht der Fassade der Konditorei und Wachszieherei mit ansprechender Schaufenster-
gestaltung (1900)

Eine Pfaffenhofener Erfolgsgeschichte nahmgegenEnde | .
des 19. Jahrhunderts ihren Anfang. Joseph Hipp aus E aufinler ey, !
Gunzburg hatte im Jahr 1897 die Konditorei und Lebzel-

L
terei seines Lehrmeisters Anton Seidl erwerben konnen L J Hi
-

und mit dem von ihm entwickelten Kinderzwiebackmehl

ein neues Produkt geschaffen, das er im groflen Stil zu
vermarkten gedachte. M : :

Trotz der von ihm geschalteten Inserate entwickelten
sich die Verkaufszahlen jedoch nicht wie gewiinscht, lel’
sondgrn stagnierten. D;f‘ kam ihm die Id'ee, auf dem Weg Wd"ﬂ hnite
der Direktwerbung aktiv Kundenakquise zu betreiben MW"'W
und den Personenkreis anzusprechen, der fiirden Erwerb il lecal ! ymali iy b
und die Verbreitung des Produkts in Frage kam: Familien “’)'"’3"

mitNeugeborenenundkleinenKindern sowie Apotheken. 7 ﬁ

Friihe, handgeschriebene Anzeige fiir das spater so erfolgreiche m
Kinderzwiebackmehl (1902) L
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So besorgte sich Joseph Hipp entsprechende Adressen und schrieb die Personen
direkt an. Das Resultat war ein durchschlagender Erfolg. Die Nachfrage nach HIPP-
Kinderzwiebackmehl stieg stark an und eine Erfolgsgeschichte nahm ihren Anfang.

Exklusive Werbegrafik: Das Unternehmen ,Pips” aus Eutenhofen

X %_ N

o
“]HU& o

Kunstvolle Anzeige des Ateliers Pips fiir den Salon Ammerer mit fein schattiertem Hintergrund
(ca. 1949)
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Ein interessantes Kapitel der lokalen
Werbegeschichte schrieb ein kreatives
Unternehmerpaar im Dorf Eutenhofen.
Bedingt durch Flucht und Vertreibung ka-
men Grete Techertund ihr Mann, der Wer-
begrafiker Reiner Michelfelder, im Sep-
tember 1945 hier an. Im Zuge des wirt-
schaftlichen Neubeginns mit der Wah-
rungsreform vom 20. Juni 1948 und der
steigenden Nachfrage nach Prospekten
und Werbeartikeln nahm ihr in einem Ne-
bengebdude eines landwirtschaftlichen
Anwesens schon 1946 eingerichtetes
werbegrafisches Atelier einen starken
Aufschwung.

Trotz der weiterhin schwierigen Zeitver-
haltnisse gelang es ihnen, Kunden im ge-
samten siiddeutschen Raum zu gewinnen,
fur die sie hochwertige und kiinstlerisch
anspruchsvolle Werbeanzeigen und Pro-
spekte gestalteten. Auch die Pfaffenho-
fener Geschaftswelt nahm die Dienst-
leistungen der Werbeagentur,Pips‘gerne
in Anspruch.

Die Anzeige fir die Schlosserei Xaver Arzmiller
am Platzl zeigt die typischen Merkmale des
Gewerbes mit Eisentor, Schlissel und Amboss
und die geschickt platzierten Initialen ,X“ und
LA“ fir den Geschéftsinhaber (ca. 1949).

Auch Malermeister Johann Schober in der

Ingolstadter Strafle lief3 sich ein kunstvolles
Motiv gestalten (ca. 1949).

31



5 Werbung dokumentiert Wandel: Entwicklung ausgewahlter
Sparten aus Handwerk und Gewerbe

Vom Veloziped zum Automobil: Fortschritt im Verkehrswesen

Anhand bestimmter Geschaftszweige lasst sich Uber Werbeanzeigen im wahrsten
Sinne des Wortes ,anschaulich® die Entwicklung unterschiedlichster Produkte vom

Delocipede
i Ez?t”%ﬁga::? bgnmb?% mﬁ:
B, Diir un. , in Bielefeld. |

imgelne  Theile find ftets boss

- Aug. Tochtermann. |

Mit der Griindung des ,Velociped-Clubs Pfaffenho-
fen“im Jahr 1882 erschienen Anzeigen hiesiger
Mechaniker als Vertreter fur friihe Fahrrad-Firmen
wie Hillmann oder Dirkopp (1887).

. Einem b:bgemﬁ mbfal;rmbe empfeble
‘bon ceibern - i -
::;an mﬁgﬂhﬁﬁmﬂm Fay; aller ¥rt aud ben be

Gebr. Golbfdjmidt, Neumartt,
{oloie Seidel u. Naumann, Dredden
aur Gelichigen #uswalhl unter Garantie, mit fimmtlichen

Werbefjerungen, mit gewdhnlidem Gummireijen ober mit ben
neueften Guschion-Tyres (Sufttifjengummireifen,
Wl?ﬂcg gﬁiuﬁdﬁ rte:. i!lu verjdied. Auswafl.
mafine foie Beprunteret grotiy g Oer Sehee
Carl Fisch,
Biidfenmadjer, Judengaffe.
De Mepwaturen gut und 6illig. 2y

Wenige Jahre spater setzten sich zunehmend
Flachrader auf dem Fahrradmarkt durch, wie sie
Carl Fisch in der Judengasse (heute Léwenstrafie)
im Angebot hatte (ca. 1891).
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19. zum 20. Jahrhundert abbilden.
Von technischen Entwicklungen bis
hin zu ,Fashion® oder dem Gesund-
heitsbereich zeigen Inserate die Fort-
schritteund Veranderungenverschie-
dener Sparten.

Die Anfange der Mobilisierung und Mo-
torisierung im Bezirk Pfaffenhofen,
die mit der Er6ffnung der Bahnlinie
Minchen—Ingolstadt 1867 und dem
Aufkommenerster,Velozipede“inden
1870er Jahren ihren Anfang nahm,
spiegelt sich in verschiedenen Anzei-
gen von Fahrradmechanikern und
Handlern wider, die flr dieses neuar-
tige und anfangs durchaus kritisch
betrachtete Verkehrsmittel warben.
In den ersten Jahren noch ein Luxus-
gut, setzten sich Fahrrader Ende des
19. Jahrhunderts langsam bei der Be-
vilkerung durch.

Erste Automobile fuhren zu Beginn
des 20. Jahrhunderts durch die Stadt,
zunachst gesteuertvonvermdgenden
Grofistadtern aus Miinchen. Im Jahr
1909 besaflenauchelf Pfaffenhofener
eigene Autos. Zwischen den Weltkrie-
gen begann ihre Zahl langsam zuzu-
nehmen, doch blieb das Automobil
vorerst ein Fortbewegungsmittel fur
wenige. Die Anzeigenwirtschaft ent-



Lernt AUEO fabren

und dabei und billige

Ausbildung zu Krafllahrzeug-Flhrern,

Ir Personen- und L-umn-w. aller Art bei von

gen- end Unterrichismaterial,
Prakdische Anleitung zur Vormabme von Reparaturen v, Wagenpliege in eigener Werkslaiie
Keine Berufsstorung; Auskunft, Eintritt und Anmeldungen jeder Zeit.

Priv. Kraftfahr-Kurse
Plaffenhofen a. llm Telelon 67 u. 70O
Inh. Frz. Xaver Stigilmayr.

Schon 1929 bot Franz Xaver Stiglmayr die
LJAusbildung zu Kraftfahrzeug-Fiihrern* an.

Bereits in den 1930er Jahren begann eine
Motorisierungswelle mit Zweiradern, die bei
hiesigen Mechanikern wie hier Max Geiger an der
Tirltorstrafle erworben und repariert werden - -
konnten (um 1935). Werbeanzeige von Auto HIPP fir den Klassiker
der 1930er Jahre, den Adler Trumpf Junior
(1938)

deckteesinden 1930erJahren, als die
ersten Werkstattbesitzer als Autohand-

'M’-,ﬁnﬁuss,ami. : . N ler fungierten und eine Fahrschule in
ﬁ . 5 ‘ Pfaffenhofen das theoretische und

praktische Wissen vermittelte.

» =

Zwar waren in den 1930er Jahren Automobile in
der Stadt noch eine Seltenheit, aber Service- und
Tankstellen wie hier an der Miinchener Strafle
standen fir den durchfahrenden motorisierten
Verkehr bereit (um 1935].
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Fashion und gutes Aussehen: Mode im Wandel

Mode und gutes Aussehen waren seit dem 19. Jahrhundert regelmaflige Themen, derer
sichdie Anzeigen-und Schaufensterwerbung gerne und duflerst ansprechend annahm.

Srosser JKorsels- =

ﬁaumunga-dasverﬁaan_
Achtung !

Damen]
Um mein Lager nogh
vollends zu riumen,
gebe ich s§mtilcl|,g'
Korsets, darunter die
modernsten Fassons
dieser Saisoninder Zeit
vom 15. Juni bis

15. Juli 1912

zu bedeutend er-
miissigtenPreisenab

Verlangen Sig
Answallgendung !
Versiumen Sie diese
Gelegenheit nicht, sich
ein modernes,
elegantes Korset
zu wirklich billigenm
Preis zu kuufen

i L4 Karset- Spulalueschaﬂ
| Elise Dittelberger, Pfaffenhofen a. Ilm

Werbeanzeige aus der Zeit der eng geschniir-
ten Mieder und Korsetts (1912)

Gran:lc midy den neebrlm Damen von bier und
Umgebung zur

Anfertigung modemer Braut-, Ball-
und Gesellsd)aits-frisuren.

Kopiwaschennach
1t neuesien i
Methoden (elekirisd.
Warmluftirodienapparat)

Grasse Auswabl in kilnst-
liden Haarersatz,
ZSplen, Einlagen

und Turbans.

Gebe aud) gerne Anleitung =

im Selbstirisieren.

wﬁ'mmc werden zu Zopfen, inlagen und Curbans B

verarbeitet oder zu bidisten Preisen gekauft,

Bmwmu ‘Huftrigen siebi entgegen

 Fodadtend

@g. Cobrer, §
N frf,m. vl "!

Stadtische Einfliisse sorgten ab dem spaten
19. Jahrhundert fiir neue Impulse bei der
Haarmode und in Fragen der richtigen Pflege.
Der Friseur Georg Lohrer verwendete bereits
elektrische Warmlufttrockner (1913).

und Her

SCHAULE

m—m

SCHAULE

SeitdemvergangenenSams-
tag besitzt der immer mehr
modernisierte Pfaffenhofe -
ner Houptplatz - der schon
wegen seiner grofiziigigen
Anlage alle Durchfahrenden
zum Halten reizt - einen ge-
schifilich. Anziehyngspunkt
mehr.Im alten Gasthaus, Zur
Post" hat sich ein neves Ge-
schift aufgetan, das allen,
, die gediegen gekleidet sein
wollen, eine gute und mit
der nevesten Mode gehen-
de Bedienung verspricht:
Demen- und Herren-Aus-
stattung SCHAULE [bisher
Léwenstrafie 6).

Der neue schéne Laden mit
seiner eleg. Schaufenster-
und Innenausstattung mufite,
um termingemdB ersfnet
werden zu kénnen, in Tag-
und Nadhtarbeit erstellt wer-
den. Die Boumaterialien
stammen von der Firma
C.u.B.Koch, wihrend den
Umbau die Bau-Unterneh-
mung Josef Mértl-Fiirholzen
durchfiihrte. Die Glas-Ar-
beiten sind von der Firma
Georg Grabmeir und die
Beleuchtung vom Elekiro-
Haus Franz Ecker. Ferner
waren die Firmen Fritsch
(Maler), Amann (Tapezierer}
und Anton Kaiser (Holzar-
beiten] bafeiligh.

Das Herren- und Damen-Modegeschaft Schaule, zunachst in der Lowenstrafle ansassig, etablierte

sich spater in bester Lage am Hauptplatz (1950).
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Unsere Nallwasche
bietet Ihnen Vorteile,

die aul der
Hand liegen.

ert

Probieren

Sie 3 > | =

unsere £ N *

Natwssche. WELLA-KALTWELLE

Salon HUBER
Pfaffenhofen

Im 1950er-Jahre-Design und mit der damaligen Gute Laune mit dem richtigen Haarschnitt und
Rollenverteilung im Haushalt warb die zwei Saxophonen fiir den richtigen Schwung
lImwascherei fir ihr Angebot. (ca. 1960)

Backfisch- und
Damen Miinteln
» » Hiiten « «

» Blusen und Ricken -
Minteln und Kieider-Stoffen
sind emgetictien wnd emplichlt bel Bedari

SEB. URBAN :sc:Nwht.

Pfatfenhofen, Filiale Schweitenkirchen

AW Pernier
den TName fity clen

Kenner § < ok e s AT

1933 prasentierte Sebastian Urban in dieser
Anzeige die Fruhlingsmode fur ,Backfische* und

Damen.
Zwei Generationen lang bediente die Familie
Renner ihre Kunden im Geschaft an der
Ingolstadter Strafle und achtete auf die DerWandel beider Kleidung fiir Jung und
Verwendung feiner Stoffe (um 1960). Alt sowie auch die richtige Frisur fiir Sie

undlhnoderErrungenschaftenderZahn-
pflege wirdinAnzeigensichtbar. Von den engenund beinahe gesundheitsgefahrdenden,
eng geschnirten Korsetten Uber die ,Reformkleidung® der Zeit nach dem Ersten Welt-
krieg bis zum neuen Stil ala Coco Chanel ab den 1950er Jahren finden sich alle Stufen
des modischen Wandels, ebenso bei den Frisuren von Bubikopf und Wasserwelle bis
hin zu den volumenreichen Schnitten der 1960er Jahre.
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,Annonciersaulen®als neue Werbetrager

Ein ganz neuer Werbetrager, und damit ein Hauch von Grofistadtgefiihl kam mit den
ersten ,Annonciersdulen”in die Stadt, die unter dem Namen ,Litfaf3sdulen® bis heute
grofle Popularitat besitzen. Diese bereits seit 1854 in Grof3stadten verbreiteten
Werbesaulen waren ab 1926 auch in Pfaffenhofen zu sehen.

An sechs markanten Punkten —am Hauptplatz sowie an Hauptstrafien und Straflen-
abzweigungen — boten sie Werbeflache fiir Unternehmen, Vereine und politische
Parteien und machten allen Vorbeikommenden das Kulturangebot in der Stadt
bekannt. Auf dem Unteren Hauptplatz stellte man zudem eine grofle Werbetafel auf,
die die zahlreichen Marktbesucher Gber Veranstaltungen informierte.

FEIERABEND | |

™
AYERN I

WILLEOMMEN
HIMMEL DER B

1926 an der Munchener Strafie aufgestellte Litfa3saule, An der Scheyerer Strafle steht noch
im Hintergrund das 1933 abgebrochene Séckler-Anwesen  heute eine der alten Werbeséaulen, die
(ca. 1930) im Jahr 1926 an sechs markanten

Punkten in der Stadt aufgestellt
worden waren. Eine weitere befindet
sich an der Abzweigung der Hoch-
strafle zur Bahnhofsauffahrt (2023).
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6 Wachsende Werbemdéglichkeiten durchtechnische Neuerungen

Automobile und Flugzeuge im Dienst der Werbung

———

- e
Ty T
Brauhaus /™ Plaffenhofen I Breutasa ™ Plafientcle
il &

Lastwagen mit Anhanger des 1923 gegriindeten Brauhauses Pfaffenhofen mit Werbeaufschrift
(undatiert)

Auch die Werbestrategen friiherer Jahrzehnte suchten stets nach neuen Méglichkeiten,
Werbung an die Frau und an den Mann zu bringen. Technische Errungenschaften
waren hierfur besonders wichtig, weshalb bald Autos und sogar Flugzeuge und Zep-
peline in den 1920er und 1930er Jahren fiir Werbezwecke zum Einsatz kamen.
Auch in Pfaffenhofen waren diese neuen Strategien zu beobachten. Laute Marsch-
musik einer Militarkapelle, die die Bevélkerung in grofie Unruhe versetzte, kiindigte
im Sommer 1932 keinen militérischen Durchmarsch, sondern lediglich das Rekla-
meauto einer Zigarettenfabrik an. Damals zogen zudem wiederholt Reklameflugzeuge
einer Textilfirma mit grofien Werbebannern Gber der Stadt ihre Kreise. Der Nutzen
dieser aufwendigen Werbung wurde damals jedoch stark angezweifelt.
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Werbung fir einen guten Zweck als Grof3veranstaltung: Auf dem Oberen Hauptplatz fand etwa 1930
eine Werbeaktion der Firma ,Quita“ statt, die vor dem Hintergrund der damaligen Wirtschaftskrise
eine gesicherte und gesunde Ernahrung fiir Kinder und Jugendliche zum Ziel hatte.

Auf einer Werbefahrt der besonderen Art befand sich dieser ,KdF“-Wagen, der vor zahlreichen
Schaulustigen das Sigl-Eck passierte. Das Fahrzeug warb fir den geplanten ,Volkswagen®, auf den
Interessierte in den spaten 1930er Jahren einen Sparvertrag abschlieflen konnten. Der Zweite
Weltkrieg unterband jedoch das Projekt ,Volkswagen® (1938).
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Kinos als Multiplikator von Werbeanzeigen

Nachdem die Stadt bereits seit 1912 ein Kino besaf3, in dem die neuesten Filme
liefen, sorgte der Kinoboom der 1950er und 1960er Jahre fir die Errichtung zweier
neuer Kinos an der Lowen- und an der Frauenstrafle.

KREIDLER =7 SUPER

42PS - 70-75 km/h - 4 Génge-FuBschaltung

Josef Kaindel -Fahrzeuge
PFAFFENHOFEN/ILM
Werbung flr ein Stiick Motorisierung der
1950er Jahre: Beim Zweiradhandler Josef
Kaindl an der Tirltorstrafle gab es auch die
beliebte Kreidler Florett zu kaufen (ca. 1961).

Am Platzl sorgte der Sattlermeister und
Polsterer Johann Riedmair flir bequemes Sitzen
und Liegen in den Pfaffenhofener Nachkriegs-
haushalten (um 1955].

’ Die
feinen

PFAFFENHOFEN
cHuenstrafe 2
Fréhlich und in Reimen bewarb Metzgermeister ,Vorher zum Mébelkauf* riet das Einrichtungs-
Josef Mayer in der Auenstrafie seine Wurst- haus Westermaier an der Ingolstadter Strafle
und Fleischwaren (um 1960). seinen Kunden (um 1960).
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Der traditionsreiche Handwerksbetrieb Schmut-

termayr warb fiir Blitzableiter, die das Unterneh-
men {ber mehr als 100 Jahre hinweg im
Angebot hatte (um 1955).

40

Beide Hauser konnten zwei Jahrzehnte
lang hohe Besucherzahlen aufweisen,
was der Werbeindustrie und der Ge-
schaftswelt nicht verborgen blieb. Hier
ruhte Potenzial fir den heimischen Mit-
telstand,um neue Kundenauchvonaus-
warts zu gewinnen.

Zahlreiche Unternehmen aus Pfaffenho-
fen, vereinzelt auch aus umliegenden
Orten, lielen Werbetrager mit ihren Pro-
dukten erstellen. Diese kinstlerisch oft
sehrinteressant und auch pfiffig gestal-
teten Bilder wurden vor der Auffihrung
des aktuellen Kinoprogramms gezeigt.
Uber ihre eigentliche Aussage hinaus
flhren sie den Zeitgeist der 1950er und
1960er Jahre vor Augen, prasentieren
zeittypische Produkte unddie Neuheiten
dieser Jahre und vermitteln farbenfroh
und in heiteren Bildern das Flair der
Nachkriegszeit.



7 Tourismus und Stadtmarketing:
Erste Werbebroschiren der Stadt

Werbung fur das ,Tor zur Hallertau®

Hotel Miillerbriu

erstes Haus am Platze *

Weit und breit bekannte Gaststitte
Billige P und Woch dprei

Emplohlene Ausschankstitten der beliebten Millcrbriu- Biere :

In Plaifenhofen :
Wittelshacher-Hof* mit Garten, Scheyererstrafie
wLutherwirt”, Hans Freiberger, Ingolstidterstralic
WSalverbriu, Auenstrafie

In limminster:
Gartenwirtschafi , Aller Wirl™, Josel Breitner

In Heichertshausen:
Bahnhofrestauration Math, Fuchs mit gr. Garten

Brauhaus Pfaffenhofen a. llm

AkL-Ges.
Brauerei:Gasthife:

Bortenschlager (Niedermayr) HSLII'EIE:E!.:IN:‘—.

‘elelon-Nr.

Hauptplatz
Telefon-Nr,

Pfaffelbriu (Benno Mayr)

Gasthife und Ausschankstellen:

Hauptplatz 15 » Tel.:Nr.
Gasthof zur Post  Hauptplatz 14 » Tel.:Nr.
Restauration Bachthaler . TelasNr.
Eranzbriu . -+ = o ool G G Tel.sNr.
Franzbriu-Keller

estauration zur Deutschen Eiche

Kaffee Georg Guggenbichler

Jungbriiu . . . .

Waohlhermbriu (Josef Urban) Ha“‘{'tlpll:til 1?
elefon-XNr,

30
61

Kramerbriu (Hirschberger) Sonnenstrafe 4

«
43
13

s
14
79
89

Brauerei Bortenschlager
Telef. 61

Gut biirgerliche Kiiche «
» Schone Fremdenzimmer
Gepflegte Biere u. Weine

Kaffee und Weinstube Hipp

Eigene Konditored Houptplatz

Brauerei Amberger
Tel, 22 ©

nichst der Kirche

Gut burgerliche Kuche

Gepflegte Bicre mifige Preise

Konditorei — Kaffee

erh

— Angenehmer Aufenthalt —

Der erste Pfaffenhofener Stadtprospekt aus

dem Jahr 1933, der Reisende mit Zug und auf
zwei Radern sowie ,Autowanderer” ansprach,
warb auf einer eigenen Seite fiir die Brauereien,
fur gute Cafés und Ubernachtungsmaglichkei-

ten in der Stadt.

Im Zuge der zunehmenden Mobilitat der
Bevdlkerung — neben der Eisenbahn und
den Buslinien befand sich der Individual-
verkehr im Aufschwung — setzten die
Stadt und die ortliche Gastronomie auf
eine Vermarktung der einheimischen Pro-
dukte und regionalen Besonderheiten.

Mit Autos und Motorradern durchreisende
Personen aus Grofistadten sollten die Stadt
und ihre einladende Umgebung kennenler-
nen.Dererste, 1933 herausgegebene Stadt-
prospekt stellte in Wort und Bild, von Ober-
lehrer Josef Briickl gestaltet, Reiseziele in
der ndheren Umgebung vor und listete die
damaligen Einkehr- und Aufenthaltsmog-
lichkeiten auf. Auch der Bereich Erholung
und Freizeit mit dem damals vorbildlichen
Bad bei der Sagmiihle im Stden der Stadt
fehlte nicht in der ersten Werbebroschdire.

Aus der Zeit nach 1900 stammen Erinnerungstel-
ler und GefaBe mit Pfaffenhofener Motiven.
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Massenmotorisierung und Tourismuswelle fihren zu verstarkten
Werbemafinahmen

Mit dem als ,Wirtschaftswunder® bezeichneten gewaltigen Aufschwung in der Bun-
desrepublik, der ab Mitte der 1950er Jahre alle Bevélkerungsschichten ergriff,
begabensich Millionen von Menschen mitMotorradern, Automobilenund Wohnwagen
auf die Reise in den sonnigen Suden. Pfaffenhofen entwickelte sich dabei zu einem
beliebten Hotspot fir einen ein- oder mehrtagigen Aufenthalt auf dieser langen
Reise.

Die Stadt reagierte ab 1954 darauf mit der Herausgabe von Stadtplanen und Bro-
schiren, die die Sehenswirdigkeiten der Stadt und der Umgebung zeigten, die
Starken der heimischen Gastronomie und Bierbraukunst der damals drei Brauereien
herausstrichen oder das idyllisch gelegene, 1949 eréffnete Freibad am Gerolsbach
mit dem seit 1953 bestehenden Campingplatz bewarben.

Neben den Stadtbroschiiren kamen im Jahr 1960 zahlreiche Werbeartikel und ver-
schiedene Ansichtskarten auf den Markt, die zahlreich an Tagestouristen und die
ausverschiedenen europdischen Landern kommenden Campinggaste verkauft wur-

In der Hochzeit des Campingbetriebes und des beginnenden Massentourismus gab es zahlreiche
geteilte Ansichtskarten mit Stadtansichten, die in grofler Zahl von Durchreisenden in ihre Heimatorte
gesendet wurden (1960).
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g Studtspiegel

AN DER LM

wnsin ks

Der Stadtspiegel aus dem Jahr 1959 enthielt
bereits Fotos von Unternehmen und der
Gasteh&user und warb damit zunehmend

: »anschaulich” fur die am Wirtschaftswunder
Von Sigi Braun kunstvoll gestalteter Aufientitel teilhabende Stadt.
einer Werbebroschiire aus dem Jahr 1960 mit
beiden Stadtwappen und Sehenswirdigkeiten der
Stadt

SR SSSE den. Man bewarb die aufblihende Ge-

schaftsweltmitmodernenindustriellen
PfaEenho{ena-d Ilm Fertigungsbetrieben wie den Luitpold-
At werken (heute Daiichi Sankyo Pharma),

am Eingangsior der Hallertau derFirma DB Blaudruck Grof3* oder der
A AR T starkim Wachsen begriffenen Nahrmit-
A R e telfabrik HIPP an der Miinchener Strafie,

die als bedeutende Arbeitgeber die
Stadt als Wirtschaftsfaktor reprasen-
tieren sollten.

Im Jahr 1950 warb die Stadt in schlichter
Aufmachung mit einer Broschire unter dem
Motto ,Pfaffenhofen am Eingangstor zur

v Hallertau®, die eine Ubersicht tiber das
BRAUEREI - HOTEL - gesamte Gewerbe und aufstrebende Industrie-

M U LLE R B RA U . betriebe wie die Maschinenfabrik Stocker (seit

1886), die Luitpoldwerke (damals am

Pfaffenhofen o )
ks i s Gerolsbach), die Firma WMH Herion am
bl b Ambergerweg, die ,Deutsche Blaudruck®am
Minchener Vormarkt oder die aufstrebende
DAS EOSTENLOSE SWA-BRANCHENA H FUR JEDEN

Nahrmittelfabrik HIPP enthielt.
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8 Fruher wie heute: Werbung im steten Wandel

Das Fachgeschaft Raschky fiir Woll- und Schaufensterauslage fiir elegante Herrenbeklei-
Strickwaren mit den am Geschéaftshaus 1960 dung mit dem Hemden-Sortiment ,Eterna“im
neu angebrachten Schriftziigen Kaufhaus Weilhammer (ca. 1960)

EinBlick zurtick auf 100 Jahre Werbegeschichte in Pfaffenhofen veranschaulicht die
Vielfalt der Werbekanale, die in diesem Zeitraum Gewerbetreibende nutzten. Der
Wandelvon den ersten schlichten Anzeigen bis hin zu Inseraten mit Abbildungen der
Werbeartikel oder der Firmengebdude macht die wachsende Bedeutung und das
Potenzial der Werbung bereits im 19. Jahrhundert deutlich. Mit neuen technischen
Méglichkeiten erweiterten sich die Werbemdglichkeiten standig. Anzeigen wurden
bunter — sie setzten Werbeartikel geradezu ,in Szene® — und der Beruf des Werbe-
grafikers gewann an Bedeutung.

Eine Rickschau von der Gegenwart aus ins Jahr 1960 wiederum lasst ebenso den
standigen Wandel erkennen; die Werbebranche bleibt dynamisch und entwickelt
sichstandigweiter. Und dennoch: Bis heute Uberlebt haben gedruckte Werbeanzeigen,
Prospektbeilagen, einladend gestaltete Schaufenster und sogar die letzten der ver-
bliebenen alten Litfa3saulenin der Stadt. Somit pragen Kontinuitat und Wandel glei-
chermafien die Werbegeschichte Pfaffenhofens.
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A&

Reichhaltiges Warenangebot der Spenglerei von Ludwig Gtz am Hofberg (ca. 1920)
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