,BESSER DAHEIM"-PORTAL

DER WEB-SHOWROOM FUR HANDEL, GASTRONOMIE
UND DIENSTLEISTER IN PFAFFENHOFEN A. D. ILM

Die Digitalisierung und das sich andernde Konsumentenverhalten — Stichwort Online-Handel — gehdren

zu den spannendsten Themengebieten fiir Einzelhandler, Gastronomen, Dienstleister und Handwerker vor
Ort. Genau hier setzt ,besser daheim®an: Kunden erfahren, was es alles in Pfaffenhofen gibt! Das ,besser
daheim“-Portal ist der gemeinsame digitale Marktplatz der Pfaffenhofener Einkaufs- und Servicewelt. Das
Ziel: Die digitale Auffindbarkeit zu verbessern — und Kundschaft vor Ort zu halten und zu gewinnen.

INFORMATIONS-
; SUCHE bei
souncl;‘r:‘ Google & Co.

KAUFABSICHT

kaufen

VERGLEICH
Angebote
Verflgbarkeit

online oder
vor Ort (,besser
daheim“)

Konditionen

EMPFOHLEN VON

,Die Innenstadt von Pfaffenhofen
gilt mit ihrem guten Mix aus
Geschaften und Sortimenten als
das wichtigste Einkaufszentrum
zwischen Miinchen und Ingolstadt. Dies wollen wir auch
in der digitalen Welt demonstrieren. Online informieren
— lokal kaufen! Mit ,besser daheim'’ lassen sich beide

InnenStadt

PFAFFENHOFEN

Welten gut miteinander kombinieren.*
FABIAN STAHL, PRASIDENT LEBENDIGE INNENSTADT E. V.

www.pfaffenhofen.de/besserdaheim
#besserdaheim

SHOWROOM INTERNET

ROPO — Research Online, Purchase Offline:

38 Prozent der stationadren Einkaufe ging im Jahr
2016 laut Umfrage in Pfaffenhofen eine Suche

im Internet voraus — Tendenz steigend. Das
,besser daheim“-Portal ist |hr digitales Schau-
fenster und ein gemeinsamer Web-Showroom
von Handel, Gastronomie und Dienstleistern

aus Pfaffenhofen. So findet man Sie besser!

,Die digitale Prasentation
Pfaffenhofener Unternehmen
mit dem Titel ,besser daheim’
ist eine klare Botschaft. Die Idee
hat Esprit und soll dazu beitragen, Umsétze in der Stadt
zu halten. Davon profitieren wir alle! Unser Aufruf gilt
allen Unternehmerinnen und Unternehmern, dieses
Projekt zu unterstitzen und mitzumachen.*
DIETER ANDRE, PROWIRTSCHAFT PAF E. V.

e lSP O

besser
daheim

DARUM SOLLTEN SIE
DABEI SEIN

besser gefunden werden

attraktive Prasentation
von Firma und Sortiment

Mehrwert fir Kunden
geringe monatliche Kosten

wenig Aufwand zum Start:
die WSP legt lhr Profil an

Produkte online préasentie-
ren ohne eigenen Webshop

Produkte und News selbst
einstellen — ohne Program-
mierkenntnisse

technisch ausgereift und in
anderen Stadten bewahrt

100 % Pfaffenhofen

digitales Abbild der
Einkaufs- und Servicewelt
Pfaffenhofen

gesteuert von der Wirt-
schafts- und Servicegesell-
schaft der Stadt Pfaffen-
hofen (WSP)

mitinitiiert und unterstiitzt
durch Lebendige Innenstadt
e.V.und ProWirtschaft e. V.

vernetzt denken —
gemeinsam handeln

PFAFFENHOFEN A.D. ILM

Guter Boden fiir grofie Vorhaben




Wer weiter denkt, kauft naher ein!

,BESSER DAHEIM"-PORTAL

DER WEB-SHOWROOM FUR HANDEL, GASTRONOMIE
UND DIENSTLEISTER IN PFAFFENHOFEN A. D. ILM

WAS IST ,BESSER DAHEIM?*

,Besser daheim® ist die Uibergreifende Marke fir die Pfaffenhofener
Einkaufs- und Servicewelt. Unter dem Motto ,Wer weiter denkt, kauft
naher ein!“ sollen Biirgerinnen und Biirger angeregt werden, vor

Ort zu konsumieren. Herzsttick der ,besser daheim“-Aktivitaten

ist eine Online-Plattform. Aber auch Einkaufsabende, Anzeigen-
kampagnen oder digitale Angebote unter dem ,besser daheim*-Label
sollen zeigen: Pfaffenhofen hat viel zu bieten in punkto Shopping,
Gastronomie und Services. www.besserdaheim.de

WELCHE MOGLICHKEITEN BIETET DAS ,,BESSER DAHEIM“-PORTAL?

> Prasentieren: Emotionale Fotos von Inhabern, Mitarbeitern und
Raumen sowie Firmenportrats sorgen fiir Bekanntheit und machen
Lust auf einen Besuch vor Ort.

> Informieren: Kunden erfahren genau das, was sie suchen — Off-
nungszeiten, Sortiment, Produkte, Warenverfugbarkeit. Aktuelle
Meldungen zu Neuheiten, Veranstaltungen oder Tagesangeboten
sind ebenso méglich wie ein Chat fir Kundenanfragen.

> Verkaufen: ,Besser daheim*ist kein herkémmlicher Webshop.
Jedoch kénnen Kunden in einer spateren Version ausgewahlte
Produkte per Klick reservieren und vor Ort abholen oder mit Kurier
in Pfaffenhofen liefern lassen. Schnittstellen zu vielen Warenwirt-
schaftssystemen und Produktdatenbanken sind vorhanden.

WIE PROFITIERE ICH?

> Online-Suche: Das System ist stark in Produktsuche und SEO.
Sie erhéhen lhre digitale Auffindbarkeit.

> Digitales Schaufenster: Kunden entdecken bequem im virtuellen
Showroom, was es bei uns vor Ort alles gibt — von Markenpro-
dukten Uber Geschenkideen bis zu individuellen Anfertigungen.

ANBIETER UND REFERENZEN

P@O®®
¢

besser
daheim

> Ihr ,Kimmerer*: Die WSP unterstutzt Sie bei der Einrichtung, Pfle-
ge sowie im Social Media-Marketing und organisiert Schulungen.

WIE KOMMEN BESUCHER AUF DIE PLATTFORM?

> Suche auf Google & Co., z. B. nach ,Jeans Pfaffenhofen®

> Vernetzung mit offizieller Stadtseite www.pfaffenhofen.de

> Marketing-Mafinahmen online (z. B. WhatsApp-Newsletter,
Facebook-Seite] und offline (z. B. Pressearbeit, Aufkleber
und Flyer in Geschiften)

WER KANN MITMACHEN?

Alle Pfaffenhofener Einzelhandler, Gastronomie- und Handwerks-
betriebe sowie Dienstleister, die sich an Endkunden richten. Eine
Ausweitung auf B2B-Anbieter ist angedacht.

WARUM EINE WEITERE PLATTFORM?

> 100 % Pfaffenhofen: Punkten Sie mit Ihrem Heimvorteil. Bei
,besser daheim*konkurrieren Sie nicht mit internationalen
Handelsriesen. Nur lokale Anbieter sind vertreten. Direkter
Ansprechpartner fur die Betriebe ist die WSP, eine Tochter-
gesellschaft der Stadt Pfaffenhofen a. d. lim. Somit erfolgt der
Vertrieb frei von kommerziellen Interessen.

> Gemeinsam handeln: ,Besser daheim® erganzt lhre individuellen
Werbe- und Online-Aktivitaten. Mit Uberschaubarem Aufwand sind
Sie dabei, wenn Konsumenten auf virtuellen Stadtbummel gehen.
Je mehr Handler und Dienstleister mitmachen, umso besser wird
die Pfaffenhofener Einkaufs- und Servicewelt digital abgebildet.

> Mehr Einfluss: Die Plattform-Betreiber berticksichtigen Pfaffen-
hofener Wiinsche bei der Weiterentwicklung des Systems.

Technische Basis fiir die,besser daheim“-Plattform ist das System von Atalanda. Die Atalanda GmbH aus Freilassing ist derzeit flhrend fur
kommunale Online-Marktplatze. Bereits 8 Stadte haben das System im Einsatz. WSP, Lebendige Innenstadt und ProWirtschaft haben sich
gemeinschaftlich fiir Atalanda entschieden, da die Losung technisch ausgereift ist und standig weiterentwickelt wird. Zudem braucht der Kon-
sument keine Apps zu installieren und auch die Bedienung fiir die teilnehmenden Betriebe ist einfach. Zudem sind die Einstiegskosten niedrig.

Beispiel: Online City Wuppertal atalanda.com/wuppertal

PREISE [monatlich, netto — Vertragslaufzeit 24 Monate

Sie zahlen an Atalanda

20,-€

Grundeintrag

30,-€

mit Shopfunktion

Sie wollen lhre digitale Sichtbarkeit
verbessern? Sie wollen im
gemeinsamen Web-Showroom

fir Pfaffenhofen dabei sein?
Sprechen Sie mich an!

Philipp Schleef

Projektmanager

Telefon 08441 40 550-12
philipp.schleef@wsp-pfaffenhofen.de

Sie zahlen an die WSP

20,-€

allgemeiner Werbekostenzuschuss,
individuelle Marketing-Unterstitzung

Sie zahlen insgesamt

max. 50,- €

fur lhr digitales
Schaufenster

Pfaffenhofen an der Ilm

i | w s I vernetzen. vermitteln. vermarkten.

Wirtschafts- u. Servicegesellschaft

o
=
=
=
1=
S
2
S
=
&
=
&
2
=
7
3
8
&
c
S
£
]
S
3
&
ES
3
€
I}
£
©
©

t fUr die Stadt F

Verantwortlich: Philipp Schleef, Wirtschafts- und Servi



